
2011市场营销专业技能大赛（实施）方案
一、比赛项目及内容
（一）比赛项目

营销策划竞赛
（二）比赛内容
1．营销策划方案设计

根据给定的营销资料设计可行的市场营销策划方案。为了避免市场营销竞赛范围过大，参赛项目选择限定为以下领域：酒类营销、家电营销、房地产营销、日用品营销、汽车营销、医药营销、旅游营销。注意本次竞赛限选房地产营销。
2．营销实战
根据前面的营销策划方案，每个团队必须进行现场演示，并接受专家的提问，同一团队的队员可以进行补充，进行现场营销实战。
二、参赛对象

以江苏技术师范学院商学院三年级市场营销专业学生为参赛对象（包括东方学院营销专业的学生及专转本一年级学生），每5-8人组成一个团队（可以自由组团），大赛分预赛和决赛，预赛在每班分别组织，所有同学必须全部参加，每班各推荐二个优秀团队参加决赛(30左右人班级5人组成一个团队，40人左右的班级6人组成一个团队)。
三、比赛时长

（一）预赛时间：2011年10月下旬至11月上旬。
（二）决赛时间：为2011年11月中旬至12月上旬，
（三）单场比赛时间为10分钟

具体时间另行通知。
四、比赛规则
（一）预赛

	班级
	指导老师
	主要工作内容与要求


	09营销1W
	陶宇红13776891672
	1、所有同学均需在班级组团参加；

2、指导老师进行现场指导与成绩评定；

3、根据成绩排名，每班推荐二个团队进入决赛。

	09营销2Z
	米慧蓉13915055669
	

	09营销3W
	彭荷芳13961434232
	

	09东营销1
	李自琼15961128811
	

	09东营销2
	徐燕13813561971
	

	11东营销2B
	郑宝华13906114929
	


（二）决赛

决赛由PPT（或DV）作品演示和回答问题两部分组成，由评委组评分。
五、赛场及实施

1．预赛

预赛场地在各班教室（或借用多媒体教室）举行，由指导老师负责指导与安排。

2．决赛

决赛地点在商学院四楼报告厅举行，由学工办组办，全体市场营销专业的学生现场观摩，本系老师和外聘营销策划经理组成评委小组。
六、成绩评定办法
营销策划方案采用100分制，具体划分如下。

1．格式与结构（5%）

标题、目录：标题是否能反映文章内容或论题的范围，目录是否完整。

摘要：是否简明扼要地反映案例报告内容。

写作水平：语句是否流畅，病句、错别字情况。

参考文献：标注格式是否规范。

2．市场分析（15%）

A. 企业的目标和任务：明确确定企业市场营销策划方案的重要目标。

B.市场现状和策略：提供足够信息，真实反应实际情况。

C.主要竞争对手及其优劣势：明确界定竞争对手，并利用理论工具进行优劣势分析。

D.外部环境分析：明确企业必须应对确定的外部要素是什么。

E.内部环境分析：展示具体数据，以确定目前和预计的市场份额。

3．营销策略（35%）

A.营销目标/预期收益标准 ：在销售额，利润，和/或客户的满意程度中列出目标。

B.目标市场描述：向目标市场描述了客户决策过程的每个阶段。。

C.市场定位：针对目标市场，市场定位准确、合理，并能够体现差异性、排他性的原则。

D.营销组合描述：描述了适当的生命周期阶段，渠道成员明确描述每个阶段，并确定其职能。

4．行动计划（15%）

A.活动安排 ：行动方案安排合理，预算科学有理，可实施性强。

B.评估程序：使用售后顾客调查来确定他们的满意度；评估方法不存在偏见。

5. PPT（或DV）（10%）
PPT(或)作品是否清晰，效果良好。

6. 现场演示（20%）
现场介绍，并接受专家提问的效果。
七、奖项设置
竞赛设团体奖和个人单项奖。团体奖分为一等奖一名、二等奖三名、三等奖五名。个人单项奖若干名。
八、申诉与仲裁
1．参赛选手对不符合竞赛规定的设备，有失公正的检测、评判、奖励，以及对工作人员的违规行为等，均可提出申诉。 

2．参赛选手申诉均须通过本代表队领队、指导老师，按照规定时限，以书面形式向仲裁委员会（或仲裁组）提出。仲裁委员会（或仲裁组）要认真负责受理选手申诉，并将处理意见通知领队或当事人。 

3．仲裁委员会（或仲裁组）的裁决为最终裁决，参赛选手不得因申诉或对处理意见不服而停止竞赛，否则按弃权处理。
                            江苏技术师范学院商学院 工商管理系
                                         二O一一年十月
附录

《营销策划方案》格式要求
一、基本要求

1.营销方案由标题、署名、摘要、正文、注释组成。

2.标题即文章的名称，它应当能够反映文章的内容，或是反映论题的范围，尽量做到简短、直接贴切、凝练、醒目和新颖。

3.营销方案摘要应简明扼要地概括文章的主要内容，一般不超过500字。

4.注释是对营销方案中需要解释的词句加以说明，或是对营销方案中引用的词句、观点注明来源出处。注释一律采用在营销方案的末尾加注释。

二、页面要求

作品须用A4标准白纸，一律采用单面打印；作品页边距按以下标准设置：上边距(天头)为：30 mm，下边距（地脚）25mm，左边距和右边距为：25mm。

1.页脚

从正文部分开始，用阿拉伯数字连续编页，居中，打印字号为小5号宋体。

2.字体与间距

作品正文字体为小四号宋体，字间距设置为标准字间距，行间距设置为1.5倍。

3.营销方案叠放顺序

（1）封面。 

（2）“摘要”，黑体三号，居中，下各空一行。内容用楷体小四。

（3）“目录”，黑体三号，居中，下各空一行。内容用楷体小四，列明二级标题。格式如下：

“一、空格，标题内容

 （一）空格，标题内容”

（4）正文。文章标题，黑体三号，居中，下空一行。正文内容宋体小四。

一级标题“一、（空格）”黑体四号，独占行，末尾不加标点。

二级标题“（一）（空格）”黑体小四，独占行，末尾不加标点。

三级标题“1、”黑体小四，独占行，末尾不加标点。

四级以下标题“（1）”，“①”宋体小四，末尾加标点。后面直接写正文。

（5）“注释”楷体三号，居中，下空一行。注释内容用楷体小四。正文中用①标注在需注释内容的右上角。

（6）“参考文献”楷体三号，居中，下空一行。内容用楷体小四。顺序为：序号“1、”，书名，作者，出版社，日期，版次。所有文献按照先中文后英文和出版先后的顺序排列。


